L) SAINT-POURCAIN-SUR-SIOULE

Le saint-pourcain doit gagner en notoriété

L'association des amis de
Frédéric Charmat (*) a ac-
cueilli Denis Barbara pour
une conférence sur le the-
me : « Stratégies commer-
ciales pour un savoir-faire
et faire savoir ».

Le vigneron a débuté son
intervention en décrivant
la situation mondiale de la
vigne. Il indiquait notam-
ment que la Chine a en
surface le 2¢ vignoble du
monde et que celui du
saint-pourcain représente
3 % de la France viticole.

Sur la sociologie des vi-
gnerons, il a informé que
I'dge moyen est de 50 ans
et que les femmes sont de
plus en plus présentes
dans les exploitations.

Rappelant que la vigne
devient mature au bout de
25 ans et donc « une ren-

CONFERENCE. Denis

Barbara, bouteille de vin
@ la main, plutot optimiste
pour |'‘avenir du vignoble
saint-pourcinois.

tabilité a long terme », le
métier de vigneron est
« un engagement d'une
vie ».

Denis Barbara redoute
une diminution des surfa-
ces et dans certaines ré-
gions, comme la Bourgo-
gne, des prix a I'hectare
qui dépassent toute mesu-
re. 1l semble cependant
plutét optimiste pour le
saint-pourg¢ain, un vigno-
ble qui a « une histoire qui
remonte a loin », dans une
région dotée « d'un patri-
moine bati remarquable »
(2° département en nom-

bre de chateaux), mais
aussi la forét de Trongais,
des sols et des cépages
comme le Tressalier.

« Nous avons une base
solide et la qualité de nos
vins, en progression, est
de plus en plus reconnue
par les spécialistes. » 11
faut maintenant « s'en-
gouffrer dans une recher-
che de notoriété indispen-
sable. C'est savoir faire et
faire savoir! » m

(*) Le président de l'association
a rendu hommage a Pierre Lafou-
criere, artiste peintre créateur de
vitraux et & Nicole Gauthier, tré-
soriére, récemment disparus,



